
全球IC設計業技術定位之研究

林子傑、曾耀煌

E-mail: 9901236@mail.dyu.edu.tw

摘 要

本研究以2008年全球前十大IC設計公司為研究對象，利用美國專利資料庫進行專利檢索，以IPC分類轉換為相對專利優勢

指標來衡量各公司的技術能力，運用多元尺度分析定位出各公司的專利技術位置，並且用迴歸分析判別各公司的技術強弱

，再運用集群分析以及區別分析，劃分出各群組。主要的研究結論如下： 一、2008年全球前十大IC設計公司的專利經過

轉換為相對專利優勢指標後，可以發現各公司在不同的技術領域中最具優勢的技術。 二、從技術定位的知覺圖中，將十

家IC設計公司分成三群，集群一為「電氣通信技術專注群」，群組成員為Qualcomm；集群二為「基本電子電路專注群」

，群組成員為Broadcom、MediaTek、Marvell、Avago；集群三為「多元技術群」，群組成員為Xilinx、Altera、LSI

、SanDisk、Nvidia。

關鍵詞 : 專利檢索 ; 技術定位 ; 多元尺度分析 ; 集群分析
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