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摘 要

台灣地狹人稠，機車體積小、機動性強而成為人們主要的交通工具，使得台灣成為世界上機車密度最高的國家。隨著全球

化的到來，產品需建立起獨有的特色，以製造出更佳的競爭優勢。雖然國內機車產業蓬勃發展，但消費者似乎無法辨識出

某輛機車屬於何種品牌，因此本研究將以國內機車市佔率第一的機車製造商-光陽為研究對象，探討機車辨識度及其相關

研究。 經問卷調查研究分析顯示，光陽機車在90年代時期具有品牌造型辨識度，但隨著時代潮流演變帶動各廠牌機車造型

的雷同，使得現今機車造型設計上有些許相似性。有設計背景的受測者在有鑑別度的辨識測驗上比無設計背景的受測者更

認為機車造形特徵具有延續性。性別及是否擁有光陽機車等因素對於受測者觀看機車造形特徵辨識度無顯著差異。但前飾

板對於購買機車時是否較注重造型選項的受測者而言，具有明顯的差異性。另外；受測者從機車前視角觀看時，大燈造型

為最受注目的地方，其次為前面板。以上之結論可做為光陽機車或其他機車業者，藉由機車造形特徵傳播企業理念及品牌

形象時的參考。
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