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摘 要

本研究是以墾丁地區衝浪參與者為對象，研究的變項為參與動機與持續涉入，研究目的為：1.衝浪運動參與者人口背景現

況。2.不同背景對衝浪運動參與者之參與動機之差異。3.不同背景對衝浪運動參與者之持續涉入之差異。4.衝浪運動參與者

之參與動機與涉入程度的關聯性。同時也建構假設來進行驗證。 　　研究方法是以立意抽樣的方式，針對墾丁地區之衝浪

者進行發放，總樣本數為120份。統計方法以獨立樣本t檢定、單因子變異數分析以及相關分析進行驗證。 　　分析後得到

以下結論：1.女性參與者對此運動的接受度越來越高。2.不少為衝浪參與新鮮人。3.多數參與者皆有持續參與。4.此項運動

平均花費不高，與參與動機及持續涉入皆無顯著相關。5.衝浪參與者之參與動機與持續涉入呈顯著正相關。6.外在動機關

聯性高於內在動機。 　　最後，根據分析結論，對相關主管機關與推廣單位提出建議，同時也對未來研究者提出後續研究

之建議。
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