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摘 要

全球青少年的購買力日漸提升，顯現出此一市場區隔的重要性，本研究以EKB模式為理論基礎，針對青少年一般性的消費

，探討不同生活型態是否會對消費行為產生影響，並分析品牌知名度與品牌形象與不同生活型態青少年的關聯性。 本研究

以台中地區七所國中為研究對象，採問卷調查方式，共發放525份問卷，有效回收467份，所得資料以敘述性統計、因素分

析、集群分析、單因子變異數分析等統計方法進行統計分析。 本研究所獲得的結果如下：(1)以流行時尚、顧家理性、自信

積極、運動活躍、廣告資訊等五項生活型態因素，可將青少年分為「雅痞自信族」、「戀家保守族」與「活潑多元族」等

三個族群；(2)不同生活型態族群的青少年在國際品牌知名度的知覺上有顯著的差異；(3)不同生活型態族群的青少年在國際

品牌形象的知覺上有顯著的差異；(4)青少年不同的生活型態集群對消費者行為有顯著影響。
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