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摘 要

色彩是產品造形表達意象的重要一環，消費者對汽車色彩的喜好會隨著時代變遷、流行趨勢而改變，本研究因此針對汽車

產品探討其色彩與造形在消費者心中的差異性，研究各意象車型之配色是否符合消費者的心中的預期並提供各意象車輛造

形上的配色，研究結果指出消費者會依汽車造形的意象，去搭配符合其意象之色彩，本研究分為三大部分，分別為色彩、

車輛造形、消費者族群，利用KJ法、問卷調查等研究方法進行調查與探討，最後將其交叉比對分析，探討出三者之間的差

異，對消費者個人的嗜好色來探討對產品造形的影響，結果發現到消費者對動感摩登意象的汽車造形在配色上會依個人嗜

好色去配色，剛硬尊榮意象的汽車造形則不會，在汽車造形意象之調查結果也發現，男性喜好剛硬尊榮意象的汽車造形，

女性喜好動感摩登意象的汽車造形，在動感摩登意象的汽車造形中，男性喜好配色依序為淺黃色、純黃色、白色，女性喜

好配色依序為白色、淺黃色、純紅色，在剛硬尊榮的汽車造形中，男性女性喜好配色皆依序為黑色、銀灰色、白色、深藍

色。
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