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摘 要

本研究主要在探討消費者對國際性商品品牌的購買偏好是否會因薪水變動而改變，並探討品牌形象對購買意願所產生的影

響。本研究一共發出問卷500份，回收452份，有效問卷份數為420份，以迴歸分析驗證研究假設，實證結果得知，品牌形

象對購買意願有正向的影響。而在個人所得對品牌購買意願的干擾效果而言，當薪水越高時對高品牌形象產品的購買意願

也就越高，薪水漲與跌確實對購買意願有顯著的影響，研究結果對管理實務及理論之相關研究上各有其意義。此外，於文

後亦提出了研究限制與後續研究之方向。
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