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摘 要

塑膠製品產業乃是石油化學工業的一支，卻也是最主要的枝干。當今世界上的工業先進國家無一不是經由石化工業之開發

而獲致經濟上的重大成就。塑膠製品產業對國家的經濟發展助益顯著。以日本為例，其與我國同為資源缺乏的國家，其石

油皆仰賴進口。自二次世界大戰後，全力發展石化工業及其下游產業而開創了經濟發展的契機。 　　台灣自五十年代開始

發展石化產業，並以逆向整合的下游產業開始逐步建立中、下游工業體系，完成了龐大複雜的一貫性作業生產體系。塑膠

加工業正是該體系中之下游產業，其特性為所須資本較小、技術層面不高且勞力密集。而此特性正符合六、七十年代當時

的社會經濟環境。因此在飛躍的經濟發展中扮演重要的角色。 　　本研究是藉由探討我國塑膠製品業，以瞭解中小企業在

國內經濟發展中所呈現之特性；且我國塑膠製品業未來是否仍適於中小企業的經營型態；同時，究竟應採取怎樣的策略才

能充份發揮國內經濟成長的潛力等，這些均為本研究探討之範圍。 　　本研究除就我國中小企業形成之源起，塑膠製品業

與我國之經濟發展以及塑膠製品業之產業特性及其發展現況，分別加以說明。且探討我國塑膠製品業在進、出口方面的供

需依存概況，及在國際主要市場－－美國、日本與歐洲共同體之競爭力，並預期國內塑膠製品業未來之經營型態與展望。
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