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摘 要

本研究旨在探討場館命名權的各種影響，並以國內場館命名權之首例－新竹縣體育館為研究主題。因國內研究場館命名權

文獻稀少的情形下，本研究採取探索式研究方法，以個案研究與問卷調查方式進行。個案研究主要是訪問悍創公司場館營

運主管，以了解命名權的過程；問卷方式是採便利取樣方式以在新竹縣體育館參與活動與新竹縣市居民為對象，共取得有

效問卷288份。回收資?以統計套裝軟體SPSS12.0英文版進行各項統計，統計分析後結合個案研究資料獲得以下主要結果：

1.民眾正向支持場館命名。2.民眾對贊助品牌與場館的配適度並無特別支持。3.場館命名權對贊助品牌的品牌形象、品牌知

名度及購買意願呈現高度正相關。最後，根據研究結果建議政府機關能將場館命名權法制化，讓贊助者與場館營運單位能

充分利用場館命名權的各項優點，達到贊助者品牌知名度、品牌形象提升，場館收益與服務也提升的雙贏局面。

關鍵詞 : 命名權場館命名權品牌知名度品牌形象
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