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摘 要

台灣鰻魚產業自1950年初期發展時，是由水產試驗所開始從事改良養殖的試驗，該時期之養殖面積及產業極少；直至1970

年代，由於台灣養殖技術日趨成熟，加上日本市場的大量需求，促使台灣鰻魚產業迅速成長；而1980年代以來，台灣鰻魚

業者亦積極開發本土市場，鰻魚產量漸趨於穩定；然近年來由於國際市場開放，中國大陸之鰻魚業者亦競相仿效，並以低

價競爭，影響台灣鰻魚外銷日本，而本研究以此研究背景，深入探討關於台灣與中國大陸鰻魚產業之經營策略、行銷策略

及國際競爭力的影響因素。

本研究藉由文獻整理與專家訪談的方式，深入定性說明鰻魚產業所面臨的問題與可能的解決方案，並應用層級程序分

析(AHP)之定量研究，透過產業、政府、學術研究三個單位之問卷資訊，實證出各層級指標之權重與關鍵因素之排序；本

研究綜合發現：台灣鰻魚產業之產品品質優於中國大陸，然台灣的鰻魚產業因資金問題，以及與政府相關單位還有學術研

究機構間的溝通流動性與及時性資訊、技術傳遞不足，因而降低了競爭力。本研究在結合實證結果後，亦提出相關建言，

供政策釐清之參考。
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