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摘 要

越來越多網路廣告活動以多樣化的方式呈現，雖然網路廣告量逐年上昇，但是因為無法精確滿足使用者的需求，使的網路

廣告點選率一直偏低。本研究提出以服務導向架構(Service Oriented Architecture, SOA)的概念，讓多個廣告網站的廣告資訊

或資源，以重複使用「服務」的方式呈現。依網路廣告的各項資訊建立整合性知識本體，以提供有效的網路廣告資訊，配

合每一位使用者個別長期與短期興趣或需求，個別設計的客製化網路廣告服務版面。讓網路廣告的造訪次數與點選率增加

，以及網路廣告的呈現方式更加人性化與透明化。

　　本研究成果包括：(1)利用服務導向架構的概念，連結廣告網站的廣告資訊以及資源，提供資訊整合的網路服務，讓更

多的使用者找到想要的廣告，也讓更多的廣告能被使用者所看見，達到雙贏的局面。(2)網路廣告客製化服務，可以讓使用

者自由的選擇自己想要的網路廣告，以及減少搜尋的時間和成本。(3)將網路廣告的各項資訊依一致性的格式，有系統的建

構知識本體，可以提供使用者清楚的了解網路廣告的各項資訊，以達到提昇網路廣告的資訊透明化。
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