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摘 要

二十一世紀為知?經濟時代，是知?創造價值所構成?代，對於許多高科技公司，擁有的無形資產價值，包括技術、專?及商

譽等，逐漸超過有形資產，並為企業帶?大???。

生物技術是屬於高度知識密集、研發時間長以及風險高的尖端技術，因此需要大量科技人才與資金的投入培養擁有跨領域

研究之專業知識、卓越能力與經驗的管理者和員工，或是隨時為顧客、聯盟合作夥伴等，提供新產品、新服務及新技術，

藉以降低營運成本，改善生產效率，提昇經營績效。

本研究以德菲法彙整出生技產業無形資產的鑑價原則之評選指標，並應用層級分析法結合專家之意見，擬定生技產業鑑價

技術其重要項目權重。

研究結果認為，生技產業在評估無形資產鑑價決策時，會優先考慮本身智慧財產，此項指標對其無形資產鑑價決策成效有

極大關鍵之影響。次為客戶與市場，再其次為合約與技術，一為投入一為產出，主要仍視技術能力需要資源程度及技術能

力所創造之成果而影響。至於人力資源，由於不可控之客觀因素甚多，因此較不重視。

關鍵詞 : 生技產業、無形資產鑑價、層級分析法、德菲法
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