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摘 要

轎車的前視是由許多造形元素所構成，元素形狀不同，構成有別， 自然造成美感差異。本研究嘗試藉由完形法則來探討汽

車前視造形 構成對美感的影響。 研究共分成三個部分，首先為前視造形元素與元素間搭配性評價表 的建立，樣本範圍限

定在2000至2004年間出廠之四門房車型 （Sedan）以及特性與之相近的雙門轎跑車(Coupe)車，經李克特七 階尺度美感評價

排序，從中挑選排名前、中、後三個樣本，用以驗 證及修正評價表。第二部分為評價表的應用驗證，請五名受過設計 訓

練的研究生各繪製一張汽車前視草圖，再分別以車型兩兩比較與 元素評價表評價方式，請受測者評價車型前視造型之美感

以及前視 造形元素個別美感與相互搭配性，以此比較車型整體評價與個別評 價總和之順序是否一致。第三部分依照評價

表之評價結果修改樣本 車，再做一次車型兩兩比較與元素評價，結果顯示整體美感評價與 元素評價總和趨勢一致。由於

元素評價表實際運用於轎車前視圖時 ，能指出特徵元素配合關係的問題所在，可有效地利用於改善設計 。
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