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摘 要

企業高階管理階層逾越職權操弄窗飾企業財務資訊的情況，在為控制營運成本而精減人事、內部控制不佳之中小企業中屢

見不鮮，而中低職務之會計人員因經手此類企業財務資訊，並依法令規定而於這些財務報表、資訊上蓋章以示負責，因此

常與企業主及組織經理人一同負起刑責。 本研究主要以會計人員日常作業之角度，以推敲可能性模式(ELM)、計劃行為理

論(TPB)及相關理論為研究基礎，以結構方程模式(SEM)為分析方法，探討會計帳務處理之相關商法知識對其執行業務之影

響。研究結果發現，會計人員之執業態度易受影響，其判斷搖擺不定、較不具抗壓性，其為中央負面之態度表現；但對於

其所接觸到的新的商法規定或創新會計帳務處理，皆會針對這些資訊詳加思考，並評估其運用在工作上之可能性，使其判

斷較為持久、具較具抗壓性，為中央正面之態度表現。本研究之結果或可做為企業組織、會計從業人員及教育單位在會計

人員專業學識能力培養上之參考。
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