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摘 要

本研究之目的旨在分析運動觀光活動服務品質、遊客參與體驗與持續涉入之研究，本研究之變項包括服務品質、參與體驗

與持續涉入。研究採問卷調查方式，以日月潭美利達單車逍遙遊參與者為對象。於單車逍遊遙活動現場以便利取樣進行調

查，共獲有效問卷347份。經本研究分析後得以下結論： 一、在347份有效問卷中，參與運動觀光之遊客以31-40歲族群最

多，男性多於女性，且大多居住在中部地區。 二、運動觀光「服務品質」對遊客「參與體驗」有正向影響。 三、運動觀

光遊客「參與體驗」對「持續涉入」有正向影響。 根據分析結果，本研究不僅對相關主管機關及推廣單位提出建議，亦對

未來研究者提出後續研究之建議。
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