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摘 要

在全球化的趨勢下，企業必須整合供應鏈體系以快速回應顧客需求，才能有效地提昇企業競爭優勢。尤其電子化採購系統

更扮演舉足輕重的角色。本研究依供應商的資訊能力、交易成本與夥伴關係的觀點，進行實證分析影響企業採用電子化採

購交易之因素.本研究以在台灣的國際企業為對象，並藉由結構方程式(structural equation modeling, SEM)進行分析與驗證，

以達到極佳的穩定性與實務的適用性。本研究發現供應商的資訊能力與企業採用電子化採購交易有正向的影響，交易成本

的變數的交易頻率與電子採購交易有顯著影響關係。此外本研究亦發現夥伴關係的信任與承諾也與電子化採購交易有正向

關係。本研究之結果可供後續相關研究與業者在採用電子化採購時能考量影響企業採用之因素。
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