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摘 要

本研究旨在探討運動代言人對品牌知名度與購買意願影響研究，並以興農牛球員為台灣楓康超市代言為研究主題。本研究

目的在探討運動代言人對品牌知名度影響之程度、企業品牌知名度對購買意願影響之程度、及運動代言人對購買意願影響

之程度。

依據相關文獻的探討，擬定運動代言人可信度測量變項為：吸引力、可靠性、專業性、曝光率等四個構面；品牌知名度測

量變項為：品牌回憶、品牌認知二個構面進行測量。本研究問卷發放以台灣中部地區曾看過興農牛球員代言興農集團所屬

楓康超市，並曾經至楓康超市有購買經驗之一般消費者為對象，以便利取樣的方式選取樣本，總計回收的正式問卷266份

，廢除無效問卷16份，有效回收率為93.98%。

透過問卷調查及結構方程(SEM)檢測本研究之模式，分析結果顯示此模型各項適配度良好，並有以下結果：運動代言人對

品牌知名度有顯著的正向影響、品牌知名度對購買意願有顯著的正向影響、運動代言人對購買意願有顯著的正向影響。本

研究之貢獻，確認企業運用運動代言人代言對企業品牌知名度及消費者購買意願具有顯著提昇之效果，並提供相關業者選

用代言人之參考依據。
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