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摘 要

本研究在探討后豐鐵馬道之自行車消費者參與行為及滿意度之情形。以后豐鐵馬道之自行車消費者為研究對象，採問卷調

查，並使用人口變項、參與行為、滿意度等量表為研究工具，發出450份問卷，回收有效樣本數共405 份，有效問卷率90%

。根據問卷所得之資料，分別進行描述性統計、獨立樣本t 考驗、皮爾遜積差相關、單因子變異數分析等統計方法進行資

料分析。本研究結果如下：一、遊客主要男性高於女性消費者；年齡的分布，以31-40歲佔最多；學歷分布以專科/高中職

佔最多消費者；職業分布情形以工商業，所佔比例最多。消費者大多為已婚狀況；消費者月平均平均月收入以20001 

至30000 元佔最多；遊客會租賃自行車居多，訊息來源主要是透過親朋好友的介紹，來訪次數以第一次以

下者最多，騎乘時間以1~2 小時者為最多。二、不同性別、年齡、職業、學歷、婚姻及月收入之自行車消費者在參與行為

上有顯著差異。三、不同性別、年齡、職業、學歷、婚姻及平均月收入之自行車消費者在使用滿意度上具有顯著差異。四

、自行車消費者之參與行為對使用滿意度具有顯著相關。
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