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摘 要

本研究為探討參與溯溪冒險遊憩之參與者其參與之模式。雖然冒險遊憩活動在台灣有著長足的進步，但相關方面的研究、

文獻、著作卻相形較少。在以往冒險遊憩相關研究中，大多數研究注重的是各變項之相關、差異，人口統計變項在參與行

為上之差異，但對在不同情境下解釋冒險遊憩行為的理論模式就較少為人注重。因此本研究之目的主要在建構溯溪冒險遊

憩持續涉入之模式，以張孝銘(2006)冒險遊憩模式為參考模式，收集目前國內的溯溪冒險遊憩為樣本，分析溯溪參與者參

與溯溪的參與行為，以建構並驗證溯溪冒險遊憩涉入模式。 研究結果有幾點發現：1. 溯溪活動參與動機對溯溪活動風險認

知與決策有正向影響；2. 溯溪活動參與動機對溯溪活動參與體驗結果有正向影響；3. 溯溪活動風險認知與決策對溯溪活動

參與體驗結果有正向影響；4. 溯溪活動參與體驗結果及影響對涉入有正向影響。
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