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摘 要

藺草編織是富涵文化藝術的傳統工藝，其地方性、藝術性、故事性及個性化的特質，正好符合後現代消費的型態。本研究

採量化問卷法及質性訪談法。問卷調查部分，從消費者端探討對藺編產品屬性的重視程度，並篩選10件編織產品，及12組

意象形容詞，以SD法調查藺編產品的意象感覺及偏好；針對中部五縣市的一般消費者進行便利抽樣，有效問卷為358份。

質化訪談部分，用以瞭解苑裡藺編業者經營現況，以及產業振興之癥結，研究結果如下： 一、消費者對藺編產品屬性的重

視程度依序為：造形設計因素、地方文化因素及實用功能因素。 二、消費者對時尚及創新編織產品偏向正向意象感覺。 

三、年輕族群偏好創新編織產品，年長者則偏好傳統及實用編織產品，時尚編織產品受到不同年齡層的歡迎。 四、文化藝

術型消費者，對產品的心理感覺較偏向正向意象。 五、藺編產業可朝向體驗經濟及結合休閒觀光的方向轉型。
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