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摘 要

新移民女性來台已有30多個年頭，人數也已突破四十萬人，自然對台灣的消費，產生一定的影響與變化。例如：城市街頭

的泰式小吃、越南河粉、東南亞風味的衣服、日用品⋯⋯等，早已成為台灣文化不可或缺的一部份。

因此本研究試著探討生活型態、資訊搜尋、消費行為三者之相互關係，以了解新移民女性之生活型態、資訊搜尋對消費行

為之影響。本研究主要採取問卷調查法，研究對象為彰化縣新移民女性，以進行服飾消費行為、生活型態、資訊搜尋、人

口統計之問卷調查，使用SPSS統計軟體，進行因素分析、集群分析，再運用卡方檢定，得出不同生活型態集群及不同資訊

搜尋集群對服飾消費行為的影響結果。一、不同生活型態集群在購買評估、購買通路、購買金額上，有顯著性的差異，在

購買動機與購買時間上無顯著性的差異。二、不同資訊搜尋在購買動機、購買評估、購買通路、購買金額上，有顯著性的

差異。三、不同生活型態之消費者對不同資訊搜尋之消費者有顯著性的差異。最後根據研究發現，作成結論與建議，供新

移民女性本身、服飾廠商與服飾行銷公司及未來研究者參考。
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