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摘 要

本研究樣本顯示，觀光飯店業者男女性別均等，以31~40歲之間年中年人為主，學歷多為大學、大專，部門別位於管理部

與客服部為主．抽樣期間為2009年3月至2009年5月，選取台灣北、中、南、東四區之觀光飯店，本研究對此59家國際觀光

旅館作全面性問卷之發放，回收樣本共有30家觀光飯店，實得有效問卷57份，本研究結果發現(一)文化因素對觀光飯店經

營博奕全球化策略有顯著的影響(二)文化因素對觀光飯店經營博奕參與策略沒有顯著的影響(三)觀光飯店經營博奕全球化策

略對飯店經營博奕的參與策略有顯著的影響(四)隨著文化因素影響程度不同，觀光飯店經營博奕不同的全球化策略對飯店

經營博奕的參與策略有不同的策略未達顯著影響。 受測樣本對經營博奕事業的觀點，以策略聯盟佔最多，其次是技術授權

，最後則是外包、直接投資最少。策略聯盟是飯店最喜歡，最能被當地居民接受，最能滿足飯店顧客的需求，對當地文化

適應最好，最能有全球一致化的現象，最能符合當地觀光與經濟的需要的經營方式。
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