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摘 要

人類文明開始後，漸漸體認到廁所設立的重要性，直至近年來，於某些商業空間中開始注重廁所氣氛的營造，不但在實質

功能方面，更在空間設計上投入大量資源，而有了主題式廁所的產生。主題式廁所在一般坊間引起許多的關注與討論，但

少有學術性的探討與研究，目前關於廁所的研究大多著重於住宅內衛浴空間或設備的研究，而公共廁所的研究，則多著重

於公共衛生方面與使用需求層面議題的研究。

因此本研究選定商業空間中之百貨公司，應用主題式設計手法營造的公用廁所空間為研究對象；依據文獻分析將主題式廁

所分為精緻風格與鮮明風格兩種類型，依據兩種類型空間形式分別進行研究調查。探究出這兩類主題式廁所空間形成的因

素、營造上的特點，以及建造後的成效、使用者對此空間的認知差異與影響其認知的營造技巧。

藉由上述調查，期望本研究結果能導入日後主題式廁所設置之考量，以達到預期之效果。後續研究者可以就此空間形成背

後更深層的社會意義作探討，本研究也發現性別的差異，尤其是女性，在此空間有重要的影響，值得後續深入探討。

關鍵詞 : 主題式廁所、商業空間、百貨公司
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