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摘 要

本研究問題是探討消費者購買減肥食品及綜合維他命等健 康食品時，其品牌形象及價值認知是否影響購買意願；另在消費

者經過購買涉入後，其購買涉入的高低是否影響品牌形象、價值 認知對購買意願的關係。經由相關文獻之引用及探討，以

釐清在 健康食品類的品牌形象、價值認知與購買意願之間的關係，並透 過研究檢定購買涉入之干擾效果為何。 本研究藉

由描述性統計分析、因素分析、信度分析、相關分析、 變異數分析、ANCOVA 分析及迴歸分析等，來探討購買健康食 品

的消費者對品牌形象、價值認知與購買意願關係。茲將研究結 果摘述如下： 一、在減肥食品、綜合維他命的品牌形象、

價值認知對購買意願 具有正向影響關係。 二、不同的健康食品產品，在品牌形象中的各子構面（功能性形 象、象徵性形

象、經驗性形象）對購買意願有著不同的影響 關係。 三、消費者在減肥食品或綜合維他命的購買涉入高、低，對品牌 形

象各子構面，有著不同的干擾效果；而價值認知不論購買 涉入高低，均不影響購買意願。

關鍵詞 : ：健康食品(healthy food)，品牌形象(brand image)，價值 認知(value cognition) ， 購買涉入(purchase involvement)，

購買意願(purchase intention)
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