
國民小學競爭優勢、行銷策略與組織績效關係之研究

林依盈、鄭華清

E-mail: 9800867@mail.dyu.edu.tw

摘 要

本研究旨在探討國民小學學校競爭優勢、行銷策略實際運作情形與組織績效的關聯，對運用在非營利組織的競爭優勢、行

銷策略，與組織績效。研究方法為問卷調查法，以台中縣國民小學教育人員為調查樣本，有效樣本為313人，調查所得的

資料，進行資料分析與整理，得到以下結論：

一、 抽樣之國民小學同質性高，未見顯著差異化之競爭策略

二、 國民小學之行銷策略實施多依循傳統方式

三、 國民小學行銷運作最常使用的策略為產品、推廣與人員策略

四、 ?用親師座談、設?網站並隨時公布最新訊息、公布競賽成果是國民小學行銷活動最常使用的方式

五、 國民小學行銷運作對招生績效產生顯著正影響

六、 國民小學教師不認為學校競爭優勢與招生績效有必然的關係

七、 體認少子化趨勢，實施差異化策略，提升國民小學競爭優勢是重要課題

關鍵詞 : 國民小學、競爭優勢、行銷、組織績效
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