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摘 要

企業可以透過廣告來影響消費者行為。也可以透過廣告來傳達要告訴消費者的訴求。本研究主要在探討兩岸婚紗業在廣告

前後，不同變數對廣告效果的影響。主要的研究變數包含不同廣告類型(大型看板、雜誌、廣播、郵件、網路、站內布旗)

、婚紗照類型(結婚照、結婚照與全家福、結婚照與寶寶照)、及人口統計變數(學歷、所得、消費傾向)。而應變異數之廣告

效果包含廣告態度、產品態度、廣告記憶、購買意願。

根據實證結果，提出本研究之行銷策略為：在不同的學歷上，可對台灣的高學歷者施予廣告暴露。在不同婚紗照上，可對

兩岸不同類型的婚紗照做廣告促銷。在不同消費傾向上，可針對兩岸不同消費傾向做廣告促銷，均可增加消費者對產品的

購買意願。

關鍵詞 : 廣告效果、婚紗攝影、實驗設計
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