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摘 要

由於中國的國民所得不斷提升，國民消費能力亦隨之增加，進而帶動國內外旅遊的風潮，也為休閒農產及其加工品的產銷

開啟多樣化發展的新頁。然而，中國經濟市場未如想像的建全，常受非市場因素的干預，因此，投資者必須審慎評估各種

可能風險，瞭解哪些因素會影響投資風險。

本研究主要探討農業台商國際化動機、考量因素及進入模式對知覺風險之影響，以投資中國休閒農業為研究範圍，選擇國

內休閒農業相關從業人員為問卷調查對象，共發出500份問卷進行調查，回收155份有效問卷，再以三位在中國投資的台商

農企業負責人作為實證訪談研究對象。並?用變異數分析、迴歸分析及路徑分析等方法進行資料文獻分析。研究結果發現

：(1)投資者較傾向獨資或多數股權模式進入。(2)進入模式對國際化動機、考量因素及知覺風險具有差異性影響。(3)影響投

資者知覺風險程度最高的國際化動機是內銷市場動機。(4)影響投資者知覺風險程度最高的考量因素是地主國環境因素。(5)

考量因素與國際化動機具顯著關聯性影響。

關鍵詞 : 國際化動機 考量因素 進入模式
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