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摘 要

部落格提供了多元化的資訊內容，使用者除了可以透過部落格發表文章、相片、多媒體等資訊，並且可以在部落格內發表

推薦他人的部落格網址，與其他使用者在部落格上產生分享與互動，因此越來越多的使用者選擇使用部落格來與他人進行

網路上的分享與互動。目前部落格大多只針對自己站內的部落格進行分享或連結，並無針對跨部落格的領域進行分享。因

此，本研究建置一個推薦平台，讓使用者可以在此平台上推薦不同網站的部落格。本系統特色為：一、使用者可以在此平

台上點閱跨網站推薦的部落格。二、可加入平台上使用者為好友，並且可看見其他使用者的好友。三、利用代理人將推薦

次數高的部落格推薦給使用者。在此平台，使用者可以省下到各個不同網站搜尋的時間，也可以直接在此平台上進行互動

、分享、推薦，並且可以從一位使用者的好友名單連到其他使用者的個人頁面，透過彼此的串聯，形成一種跨部落格的社

群。
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