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摘 要

本論文係研究熱電致冷晶片行業於網路上行銷執行的方法，本文會實際去調查網路上許多相關熱電致冷晶片行業的眾多數

據，判斷各個關鍵字的競爭度與搜尋比，選擇搜尋率高但無競爭的關鍵字五組，並選擇製作網站的類型與工具，製作完畢

後，再去台灣各大搜尋引擎去做大量的登錄，最後再安裝統計型計數器觀察其相關數據。 本文執行時發現到，YAHOO奇

摩為台灣搜尋引擎最大龍頭，佔了約七成以上的搜尋率市場，熱電致冷相關企業主如果欲做台灣的市場，YAHOO奇摩的

登錄是絕對不能省略的，另外更發現到曝光的主要重點是「網頁標題」、「內頁密度」，將前面提到的五組關鍵字依合理

的邏輯套入網頁標題與內頁密度，數據證實在各大搜尋引擎的曝光率都有顯著的增加。 而本文也提到熱電致冷晶片網路市

場搜尋數據/網路商家的「搜尋比」為25%，相對於冷凍材料的7.143%及冷氣空調1.5625%高很多，所以選擇高搜尋比的關

鍵字來曝光，經實務執行後發現除能提昇搜尋曝光率，更能將熱電致冷晶片顧客詢問度提昇。
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