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摘 要

中 文 摘 要 本研究的目的主要是探討目前市場上最受歡迎的自行車外形款式為何？本研究選定的對象為學生、上班族、公

教人員、自行車業者..等等，主要調查的內容是以台灣區目前最普遍使用的自行車八種外形為案例，進行產品意象評量的

問卷調查，其目的在於了解何種外形最受國人喜愛及對於購買自行車騎乘的消費行為做探討，以提供?自行車業者做為參

考。 本研究以問卷調查的方式進行，收集了200位有效問卷以SPSS統計軟體進行資料的統計與分析，主要探討消費者對於

不同造形的自行車在購買時的意象，以「喜歡的程度」、「想要的程度」、「想買的程度」、「覺得美觀嗎？」、「覺得

年輕嗎？」、「覺得流行嗎？」、「覺得帥氣嗎？」等七種形容詞來做心理感覺調查。 本研究結果發現受測者皆喜愛跑車

、登山車、城市車、舒適車、折疊車，平時也都會注意自行車相關資訊，有五成以上的人看見喜歡的自行車會考慮購買，

希望造形為輕巧簡單，大部分受測者並沒有品牌上的要求，希望價位則在2000-6000元，但希望店家可以提供良好的售後

服務；建議廠商可以針對以上五款多做一些研發跟創新，以輕巧簡單，符合人體工學為訴求。 此問卷調查完成於97年初，

由於石油價格急速攀升，加上環保議題，相對也帶動自行車銷售熱潮。因此，此研究議題非常值得再做深入的研究探討。 
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