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摘 要

基於社區總體營造與發揚地方特色產業的理念，由中央及縣市政府結合文化與觀光政策，全力傾注資源推動的「商圈行銷

」活動正蓬勃發展。在推展地方特色的過程中，雖然城鄉條件會有所差異，展現地方特性價值的結論也會有所不同，但是

提昇各項產業實質意義及振興經濟的初衷，卻是地方政府辦理各項活動、節慶的最終目的；然而，從地方行銷推廣以及文

化產業行銷的層面來看，社區總體營造如何發揮地、景、產的觀念，又能在深根文化內涵之際，有系統地透過行銷模式，

帶動地方繁榮，達到永續經營，更是地方特色行銷必須要達成的使命。 目前國內對地方特色行銷模式的討論仍尚待累積，

雖然行銷方式架構大致與行銷理論模式有些相符；但在其中似乎也潛在了一些活動適當性與預期理想的問題，身為活動主

辦單位缺乏更為細緻的行銷策略規劃與行銷定位等問題的思索。 因此，本研究中盼能在歸納出一套可實際應用於地方特色

的行銷模式之後，並且藉由歸納在個案研究中發現的問題，透過行銷現況分析、產官學意見調查，深入的討論與建議，以

提供國內其他欲發展地方特色產業的組織作為參考。
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