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摘 要

今日的汽車市場裡，由於製造技術越趨成熟進步，面對競爭激烈 的環境，各車廠除了提供功能齊全，價格實惠的商品之外

，必須 不斷推陳出新，來滿足消費者多種需求。使用者汰舊換新的原因 有一部份源自機件之老化，另一原因則是車型失

去新鮮感。由於 科技的進步，機件耐久與疲勞壽命大幅延長，反而是跟隨潮流的 造型設計汰換率過高，使車輛生命週期

縮短，美感不耐久，如何 設計出耐看的造型是值得研究。 由若干文獻對平均臉譜美感研究獲得之啟發，本研究嘗試由美

學 原理的比例原則，探討影響轎車側視造型美感的規則。研究中以 歐洲、美國、亞洲近年上市之中型轎車為樣本，以弧

線描繪車輛 側視外觀輪廓，求取可以包覆輪廓的控制點，據以統計分析車輛 比例，並建構平均車型。以平均車差異較大

的四部樣本車併同平 均車型共五部，請受測者進行美感評價排序，結果顯示平均車型 可能由於均化的結果，比例較為勻

稱，被視為最具美感，再進一 步以平均車為基本型，參考樣本車比例改變前後長度，建構六部 不同前後比例之車型，併

同平均車共七部，作美感評價兩兩比較 ，結果平均車同樣為具美感之車型，由此亦顯示以平均法則創造 美感造型的可能

性。
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