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摘 要

本研究主要在探討企業贊助奧林匹克運動會對台灣消費者品牌認知與購買動機之影響，並進ㄧ步探討不同人口變項在品牌

認知與購買動機之差異情形。本研究以「消費者品牌認知與購買動機之調查問卷」為研究工具進行問卷調查。總計發放問

卷600份，在刪除回答不全、答題不正確及呈現規則性答題者之問卷後，得有效問卷 464份，經實證分析研究結果如下： 

一、消費者對企業贊助奧林匹克運動會的品牌認知與購買動機呈現(顯著)正相關。 二、消費者對企業贊助奧運的品牌認知

之感受程度以「品牌聯想」為最高、「知覺品質」次之、「品牌知名度」為最低。 三、不同人口變項在品牌認知與購買動

機之差異情形： (一)不同性別、年齡與學歷在品牌認知與購買動機均無顯著差異。 (二)不同職業在品牌認知與購買動機有

顯著差異。 (三)不同月收入在品牌認知與購買動機有顯著差異。
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