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摘 要

本研究主要在探討消費者對於台灣美津濃舉辦公路接力賽的感受與企業贊助效益之關係，以參與2007 Mizuno公路接力賽

之現場消費者(實際參與比賽選手)為研究對象，透過問卷調查，共計發放問卷500份，回收471份，再剔除填答不完整者，

實得有效問卷435份，有效問卷回收率87%。利用SPSS統計套裝軟體12.0中文版進行資料分析。 研究結果發現：一、消費

者變項「性別」、「年齡」、「組別」、「教育程度」、「月收入」對活動感受具顯著影響。二、消費者變項「性別」、

「年齡」、「月收入」對企業贊助效益具顯著影響。 三、消費者感受「活動價值」對企業贊助之「品牌認知」、「品牌形

象」呈顯著相關。四、消費者感受「活動意義」對企業贊助之「品牌認知」、「品牌形象」呈顯著相關。
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