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摘 要

以中華職棒而言，由於兄弟象隊擁有眾多球迷以及高度的媒體曝光率，其球衣已成為贊助商宣傳曝光的管道，也是企業贊

助國內職業運動指標之一，因此本研究旨在瞭解球迷對職棒18年兄弟象隊13家贊助商的認知程度為何，並調查象隊球迷對

球賽涉入程度以及與品牌認知、購買意願間的關係。研究者利用問卷調查法，針對職棒19年兄弟象隊比賽現場球迷進行取

樣，共計發出問卷600份，回收有效問卷518份，有效問卷率為92.8%。本研究利用SPSS 12.0版本統計套裝軟體進行資料分

析，以描述性統計、單因子變異數分析、交叉分析以及獨立樣本t考驗針對研究假設進行驗證，其達顯著變項間再以

Scheffe法進行比較。 研究結果：一、13家贊助商中被球迷辨識率最高為五洲製藥的96.3%，平均每位球迷可辨識出7.75家

；二、球迷之涉入程度與品牌認知間呈正相關；三、球迷之涉入程度與購買意願間呈正相關；四、球迷之品牌認知與購買

意願間呈正相關。建議：一、使用有效的廣告曝光；二、減少球衣上贊助商標誌；三、開發學生族群外的球迷市場；四、

針對特殊族群使用額外的行銷策略。
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