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摘 要

本研究基於各構面(知覺品質、品牌共鳴、品牌關係)之理論及文獻進行繪整研究架構，在理論基礎下建立假設，透過研究

假設做為解決及驗證研究問題及目的。其研究結果希冀能給予品牌共鳴及後續研究者有進一步的觀念與思考路線。 在研究

操作當中，實證產業及樣本即為有使用過國際男性化妝品之男性消費者。問卷操作部份包含紙本問卷與網路問卷，而抽樣

地區為台灣及大陸地區，施放方式為滾雪球式進行。在問卷部份將進行無差異分析，其目的用來檢驗台灣與大陸地區、紙

本問卷與網路問卷對其研究結果是否有顯著的不同。 在資料分析部份，使用敘述性統計分析、因素分析、效度與信度分析

、相關分析、無差異分析、迴歸分析、及層級迴歸。其中主要先透過相關分析進行構面間的相關性結果呈現，再來進行迴

歸分析驗證假設推論是否成立。而文中的層級迴歸中主要用來驗證研究中的中介變項-品牌共鳴的存在性。 最後，各個研

究分析之結果將提供相關管理實務界及後續研究者些許貢獻及參考。讓品牌議題能有更進一步的進展及發現。
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