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摘 要

由於經濟的突飛猛進,環境的快速轉變，企業要如何擁有龐大的市場與競爭力是很重要的一門課題。以往許多的學者專家大

部分都覺得會影響產品評價之主要原因在於契合度的關係，卻忽視了品牌特性、產品特性、和市場環境的特性。本研究之

目的在於探討兩岸華碩產品的產品特性、產品知識與品牌評價藉由產品評價對購買意願影響之研究。 本研究提出四項假設

，並運用問卷調查方式來進行驗證，研究結果發現，品牌評價對產品評價有顯著之正相關，產品特性對產品評價有顯著之

正相關，產品知識對產品評價有顯著之正相關，產品評價對購買意願有顯著之正相關。
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