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摘 要

企業運用網絡創造競爭優勢已成為現今策略管理領域中重要的課題。而隨著經濟的發展，生活品質的提高，消費者愈來愈

重視食的健康，故以健康、安全及無農藥殘留為訴求的有機農產品，已成為時下的潮流和趨勢。本研究採用單一個案研究

法，立基於策略網絡合作類型、形成動機與效益之理論探討，藉由深度訪談與次級資料蒐集的交相比對，據以分析台東縣

鹿野有機米產銷班的網絡策略，探討其網絡合作模式及網絡策略結果，結果發現有機米產銷班透過與其他企業或個人發展

出不同的網絡合作模式，以達到降低交易成本與顧客搜尋成本，提升產銷班競爭優勢。最後，本論文提出研究貢獻與後續

研究建議。
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