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摘 要

中文摘要 筆記型電腦從1981年發明至今，機能與軟體已到達一定水準。但是，目前台灣所販售的筆記型電腦大多注重機能

，對於外型與色彩都不在意。隨著消費者需求的提升，筆記型電腦的機能、外型、顏色也隨著增加。現在多樣化功能與豐

富的外型色彩，都是影響現代消費者購買筆記型電腦的重要元素。因此，本研究針對消費者對於筆記型電腦色彩喜好，進

行調查研究。 將市面上已有的14台筆記型電腦加以改變色彩，以問卷方式進行調查，調查對象以學生族群與上班族群為主

，樣本共256人。 目前消費者對於筆記型電腦產品意象，是建立在成熟穩重的感覺，例如黑色或藍色。而對年輕活潑的顏

色接受度不高，除非是針對特定族群所設計。各族群對於筆記型電腦的色彩感受度也有所不同，相同色彩對於不同族群會

有不同的心理感受，例如紫色對於男女性族群與學生上班族族群的心理感受皆有所不同。經由問卷調查與分析結果可以得

知，現代的消費族群對於筆記型電腦色彩已經慢慢重視，色彩開始成為影響消費者購買的重要元素之一。
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