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摘 要

為促進校園軟體之多元發展，宣導智慧財產權，減少非法軟體的使用，將自由軟體之教學應用於校園，以落實自由軟體之

推廣成效，進而發展自由軟體應用特色。 為了探討國小教師使用自由軟體進行教學活動的意願，以Davis於1989年所提出

的科技接受模式(technology acceptance model, TAM)和Taylor and Todd於1995所提出來的分解式計劃行為理論模

式(decomposed theory of planned behavior, DTPB)為理論架構基礎，並結合Goodhue and Thompson於1995所提出的「任務-科

技配適度」理論模型(task-technology fit, TTF)，探討國小教師運用自由軟體進行教活動學的使用意願。 本研究獲得結論如

下：一、教師的「行為態度」愈正向，使用自由軟體進行教學活動的意願就愈高。二、教師的「知覺行為控制」程度愈佳

，則使用自由軟體進行教學活動的意願就愈高。三、自由軟體的「任務-科技配適度」愈符合，則運用自由軟體進行教學

活動的意願就愈高。四、教師的「主觀規範」不會影教師運用自由軟體進行教學活動的意願。
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