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摘 要

面對產業全球化的趨勢，要挑戰來自世界各國的同業之產品競爭，如何保持創新及差異性將是決定勝負的關鍵，而品牌形

象的建立就是必須而且有效的方法之一，良好的品牌形象對於消費者之購買意願具有正面的顯著相關，代表品牌形象是消

費者選購產品的重要依據，包括尚未購買過某些產品或某些品牌的產品之消費者都有可能以品牌形象作為購買產品的標準

，不僅可增加產品的銷售，亦可進一步提升公司企業形象。 本研究以台灣機車之品牌形象為研究對象，在新興國家越南胡

志明市進行台灣機車品牌形象對於當地消費者購買意願之影響探討，總回收樣本數為526份，透過統計分析結果顯示，品

牌形象三構面對購買意願有顯著正面的影響，其中又以功能性(functional)形象最為顯著，經驗性(experiential)形象次之，象

徵性(symbolic)形象較低。研究顯示在越南胡志明市之機車品牌形象應偏重於功能性訴求較易建構消費者良好之品牌態度。
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