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摘 要

行銷人員掌握消費者生活型態的變化情形，才能設計並提供適合消費者所需的產品與服務。以Toyota prius油電複合車為研

究對象，探討樂活族生活型態，透過技術創新及產品認知中介變項，對品牌態度、購買意願產生的影響。研究以問卷調查

方式進行，經由統計分析驗證後發現： 一、樂活族生活型態對產品認知有顯著的正影響。 二、部分樂活族生活型態對技

術創新有顯著的正影響。 三、產品認知對品牌態度有顯著的正影響。 四、技術創新對品牌態度有顯著的正影響。 五、技

術創新對產品認知有顯著的正影響。 六、品牌態度對購買的意願有顯著的正影響。 七、產品認知會正向增強樂活族生活

型態對購買意願的影響。 八、技術創新會正向增強樂活族生活型態對品牌態度的影響。

關鍵詞 : 樂活族，技術創新，產品認知
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