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摘 要

近年來電動遊戲機產業日新月異、競爭激烈，無論線上或遊戲機產品不斷推陳出新，而任天堂於2006年11月推出新產品

－Wii進入市場至今，全球銷量已超越二千萬台，也在遊戲機市場中取得領先地位。任天堂Wii異於競爭者Sony－PS3

、Microsoft－X-BOX360遊戲主機華麗之特色，其簡易操作及互動之特性不僅吸引年輕遊戲族群、婦女族群，亦迎合老幼

年齡層之顧客，而使得Wii迅速累積其顧客群。對於Wii在市場的快速擴散，本研究嘗試以創新擴散(Innovation of Diffusion)

理論為基礎，並結合擅長處理動態複雜行為的系統動力學(System Dynamics)方法，透過建模工具ithink軟體，來建構Wii產

品擴散模式背後之系統結構，探討其市場結構間的互動關係。在本模式中包括幾個主要的重要環路及變數：市場擴散結構

、重複購買環路結構及借用環路結構。本研究期望透過上述基礎結構之模式模擬，以更深層的了解Wii快速在市場擴散的

根本原因。在模式中亦討論各種不同情境(Scenarios)假設下，Wii的市場變化趨勢。

關鍵詞 : 任天堂Wii;創新擴散;系統動力學
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