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摘 要

本研究旨在瞭解目前彰化縣國小學童參觀藝術展覽態度之特徵，並比較不同人口統計變項的學童，在參與動機以及參與滿

意度上之差異。

本研究以261位彰化縣國小五、六年級學童為研究對象，以問卷方式進行調查，根據實際調查所得的資料，以描述性統計

（次數分配百分比、平均數、標準差）、t考驗、單因子變異數分析以及雪費事後檢定等統計方法，進行資料分析，經過

分析結果獲得以下結論：

一、本問卷調查結果顯示：受測試學童參觀藝術展覽次數以「偶爾」參觀為最多佔72%。未曾參觀過藝術展覽者佔全體受

試者17.2％。未曾參觀過藝術展覽之學童，其所選擇之原因以「家人沒空陪我去」及「不知道有這個展覽」為主要選項。

二、受試學童之主要參與動機依次為「學習與藝術相關的知識」及「抒解生活壓力」，最後是「自我實現」；對藝術展覽

活動較滿意的構面為「展覽本身的內涵」，其次是「服務人員的專業能力」,而在「展覽場地環境設備」構面的得分最低，

且受試者對於參觀藝術展覽滿意度量表之三個構面皆達到滿意之水準。

三、不同的人口統計變項，在參與動機以及參與滿意度上，有差異存在。
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