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摘 要

從近年藝術產業營運來看，國內許多公部門機構逐漸走向法人化，政府補助減少的情況，博物館為求永續發展，致力於開

發休閒消費已是大勢所趨。私立博物館雖常有企業資金挹注，惟亦缺乏穩定性，所以大眾文化消費扮演著博物館的重要收

入，進而使藝術產業營運順利佔有主要的比例。因此博物館的商業行為將愈趨發達。所開發商品也不同於一般的商品，必

須兼具文化教育與利益雙重的功能，同時也兼具行銷傳達的媒介的功能。故博物館的販賣之商品也趨多元化。 本論文以北

投溫泉博物館為例，實地走訪地方文化館和博物館商品設計廠商，選擇個案作為其標竿研究的對象，參考其文化商品設計

，探討北投溫泉博物館未來發展商品設計策略。 研究發現：界定其商店定位在於推廣北投溫泉文化與藝文發展，其商品設

計與開發朝三方面發展：一、北投溫泉博物館意象為主體。二、推廣北投產業與藝文、文創業者。三、溫泉文化相關主題

。進而擬定發展策略：一、故事化發展北投溫泉博物館品牌；二委託專業設計廠商，開發相關商品，以寄售的方式；三、

舊照片、圖騰加以授權運用；四、聯合票券門票設計；五、地方藝術家合作；六、突顯溫泉主題以結合週邊商家
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