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摘 要

論文名稱：台灣果蔬汁飲料業行銷策略比較之研 總頁數：101 究－以愛之味公司及波蜜公司為例 校(院)所組別：大葉大學

管理學院事業經營研究所碩士班 畢業時間及提要別：九十六學年度第一學期碩士學位論文提要 研究生：許忠田 指導教授

：羅世輝 論文提要內容： 本論文主要探討台灣果蔬汁飲料業行銷策略之比較研究，旨在探討台灣果蔬汁飲料業發展狀況

、個案公司之行銷策略差異。 本研究乃以目前在台灣果蔬汁飲料市場占有率最高的兩家廠商－愛之味公司及波蜜公司為對

象，主要採用個案研究法，藉由資料文件收集、觀察及人員深度訪談的方式做個案分析與比較。本研究結果發現，兩家個

案公司在行銷策略之產品策略、定價策略、通路策略、推廣策略、公關策略實有差異如下： 一、產品策略：愛之味公司是

為後發品牌產品，產品以具功能性差異化區隔市場，波蜜公司則為市場領導品牌，結合代理品牌「優鮮沛」，鞏固市場霸

主地位。 二、定價策略：愛之味公司採取高價位定價模式，波蜜公司則採取大眾化、平實、合理的價位。 三、通路策略

：兩家通路架構類似，唯愛之味公司產品定價偏高，通路較集中CVS便利商店，不及波蜜公司通路普及率。 四、推廣策略

：愛之味公司以名人推薦廣告為主，波蜜公司以現代人生活型態缺乏多種蔬果攝取為廣告訴求。 五、公關策略：愛之味公

司較能主動帶動話題行銷，波蜜公司則較謹慎保守，代理品牌優鮮沛則委由公關公司規劃運作。 綜合以上各種分析，廠商

在制定行銷策略時，應做整體性之考量，才能發揮整合性行銷之綜效。 關鍵字：行銷策略(marketing strategy)，果蔬汁飲料

業(fruit and vegetable juice industry)，整合性行銷(integrated marketing)

關鍵詞 : 行銷策略 ; 果蔬汁飲料業 ; 整合性行銷
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