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摘 要

本研究主在分析兩岸精品消費者對精品品牌知覺價值與購買行為之差異。近年來大陸開放提升當地消費者購買能力，以及

兩岸消費者對於精品品牌趨之若鶩的現象，引發探討兩岸消費者對精品品牌的知覺價值與購買行為有何差異。在架構的部

份，主要以兩岸的精品消費者其精品品牌的知覺價值與購買行為在進行精品品牌選擇時的影響。樣本是以兩岸城市的精品

消費者為主要受測對象，有效問卷台灣310份，大陸342份，採問卷調查。本研究以SPSS13.0統計軟體進行分析，探討上述

變數對於兩岸消費者選擇精品品牌時之動機是否有差異。 研究結果發現： ㄧ、兩岸消費者在進行精品購買時，品牌知覺

價值與購買行為會影響消費者的購買決策。 二、兩岸精品消費者之品牌知覺價值與購買行為有差異。 三、台灣消費者品

牌知覺價值與購買行為比大陸消費者顯著。
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