
田尾花卉與國際行銷

董順隆、施能仁

E-mail: 9701091@mail.dyu.edu.tw

摘 要

彰化縣田尾鄉是台灣最早種植花卉及進行交易的地方，也是台灣花卉外銷先驅。然田尾花卉外銷有萎縮現象。 緣此，本研

究乃以田尾花卉及彰化縣花卉生產合作社為對象，探討花卉市場與國際行銷，希望有助強化台灣花卉在國際的競爭力。 本

研究透過專家訪談與財務管理五力分析彰化縣花卉生產合作社近4年營運狀況，結論如下： 一、田尾花卉之外銷市場有潛

力。 二、田尾花卉在品質的追求，不如荷蘭等競爭國家，不利外銷。 三、品質是花卉外銷的重點，有好的品質才有通路

，才有好價錢。 四、田尾花卉國際行銷應借重國際經驗，掌握國外主要消費市場動態，才能拓展外銷市場。 建議：協助

花農強化花卉生產品質，借重貿易商外銷經驗與資訊，強化彰化縣花卉生產合作社功能，輔導花農、貿易商與日本等地花

商交流，爭取資訊及商機。

關鍵詞 : 花卉 ; 田尾 ; 國際行銷 ; 財報五力分析
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