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摘 要

中國自改革開放20多年來，其機械工業便展開長足進步，並致力於培育高科技產業，以增強產業發展競爭力，更由於擁有

重要技術設備以及核心關鍵技術，不斷增強中國國民經濟相關部門的競爭實力。加上不斷透過技術的變革，先進、高效率

、高精度製造加工技術逐漸在中國機械工業中廣為運用，在精密機械關鍵性不品零件等方面的技術亦有很大的進步。 為因

應國際經濟環境愈來愈不可預測的變化，台灣與日本之高科技及機械關鍵性部品零件產業西進中國是其全球化策略佈局的

一部份，也是一股無法阻擋的趨勢。對於台灣與日本高科技及機械產業赴中國投資之現況，部份競爭優勢難免會因產業內

上下游間的擴散效應及相關產業內的提攜效應，一併流往中國，機械關鍵性零組件中的線性滑軌與滾珠螺桿亦是如此。 台

海兩岸高科技產業或許在核心差異化、速度相對化、合作全球化三原則下，依據各自擁有的核心優勢、產業科技的發展進

程、區域合作放眼全球，再加上產業供應鏈的整合性與當地產業區域的植根性，以前瞻性眼光採既競爭又合作的策略。日

本方面在機械關鍵性零組件之相關企業本身均握有十足的關鍵性製造技術，或許可利用其產品性能差異化與經濟成本效益

的「兩手策略」達成其策略目的。 台灣與日本相關之高科技機械產業競爭力的創造與維繫，除了追求較低的生產成本外，

提升及創新本身的管理技術、量產技術及工程技術；開發新產品、強化快速回應市場的能力等顯得更加重要。 台灣、日本

與中國的經貿活動必然有相互重疊的地方，如能加強高科技機械產業的合作、整合與良性競爭，妥善利用彼此擁有的人才

、技術、資金與市場之優勢，互補互利，將台灣、日本與中國均納入全球分工與區域合作體系的佈局中，必然有助於「資

源共享、經濟共榮」的理想。
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