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摘 要

不銹鋼為一綠色材料，具有成型加工容易，生命週期長以及外觀精美等多項特點，產品附加價值相對較高，在環保意識潮

流下，不銹鋼扮演著替代碳鋼及木材之角色；在不銹鋼煉鋼業者產能大幅增加下，台灣不銹鋼產業在國際市場已扮演重要

角色並影響亞洲市場不銹鋼行情，也因此也造就了國內不銹鋼加工產業的蓬勃發展。 本研究之個案公司為台灣地區重要不

銹鋼專業加工廠之一，近幾年來大動作擴充營運面及各項產能，該公司民國九十一年時全年營收才三十億餘元，民國九十

二年至九十五年的營收分別為四十三億餘元、七十八億元、八十六億元及一百六十八億餘元，營運規模成長相當快速，今

年營收有機會挑戰二百億元關卡，本研究將針對個案公司、產業結構等等所面對之現況，從中探求擴大市場佔有率最適之

行銷策略，以達成個案公司之中期規劃目標。
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