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摘 要

近年來，在國內速克達市場漸趨飽和狀況下，國內車廠乃積極外銷歐洲這塊速克達發源地，並在同質性越來越高的產品趨

勢中，嘗試運用歐式速克達造型刺激台灣市場。本研究旨在探討歐式速克達之造型特徵，以做為設計速克達的參考。 研究

透過三階段之問卷調查與分析進行，首先探討消費者是否可以辨識歐式與台式造型之車種，再分析歐式速克達之造型特徵

，並依分析結果進行設計發展與驗證分析。 研究結果顯示:(1)受測者確實能分辨歐式與台式造型風格之車種。(2)受測者據

以判斷歐式風格主要特徵為大燈、前擋風板以及中央龍骨三項。(3)經運用風格特徵分析結果所發展造型，併入原調查車型

再進行風格辨識歸類調查，結果所發展造型被多數受測者歸類為歐式風格，顯示對歐式風格特徵掌握與表達之適度。
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